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Almanya Tekstil ve Hazır Giyim Sektörü 

Almanya tekstil ve hazır giyim endüstrisi küçük ve orta ölçekli yaklaşık 1400 şirketten 

oluşmaktadır. Tekstil ve hazır giyim endüstrisi, yurtiçinde yaklaşık 124.000 çalışanı ile gıda 

endüstrisinden sonra en büyük ikinci tüketim malları sektörüdür.  Almanya’daki tekstil ve hazır 

giyim endüstrisi, 1.400 çalışanı ile 16 tekstil araştırma enstitüsünün sunduğu hizmetlerden 

faydalanmaktadır. Alman firmaları, söz konusu sektörde yıllık yaklaşık 28 milyar avro 

civarında ciro yapmakta ve bunun % 60 tekstil, % 40’ı ise hazır giyim sektöründe 

gerçekleşmektedir. % 40’lık ihracat kotası, Alman tekstil ve hazır giyim ürünlerinin uluslararası 

pazarlardaki yerini yansıtmakta ve dünya çapında önemli bir konumda olan firmalarının rekabet 

güçlerinin altını çizmektedir. Almanya’da tekstil ve hazır giyim endüstrisindeki büyümeyi 

tetikleyen en önemli faktörlerden biri, çok sayıda yüksek teknolojili üründe kullanılan  teknik 

tekstillerdir.  

Alman tekstil firmaları, estetik ve dizaynın yanında, çevre ve enerji teknolojisinde cephe 

soğutma fonksiyonlarından ısıtma ve aydınlatma için kontrol sistemlerine kadar giderek daha 

önemli hale gelen işlevlere sahip birçok özel uygulama sunmaktadır. Kullanım alanına göre 

üretilen özel kumaşlar yüksek düzeyde yangından koruma veya hava koşullarına dayanıklı 

tekstil ürünlerinin üretilmesini sağlamaktadır.  

Tekstil endüstrisinin cirosunun  yaklaşık üçte biri moda ve hazır giyim sektöründe 

gerçekleşmektedir. Alman moda markaları yüksek kalite ve sürdürülebilirliğe büyük önem 

vermektedirler. Alman moda markaları dünyanın en yüksek çevresel ve sosyal standartlarına 

göre üretim yapmaktadırlar. Sürdürülebilirlik, Alman giyim üreticilerinin vazgeçilmez bir 

parçasıdır. Almanya'dan tasarlanan ve pazarlanan koleksiyonlar en yüksek standartları 

karşılamaktadırlar. AR-GE ve eğitime olan güçlü bağlılığı nedeniyle  Almanya, sürdürülebilir 

malzemelerdeki yenilikler ve özel ek fonksiyonlar söz konusu olduğundan dünya çapında önde 

gelen ülkeler arasındadır. Geri dönüştürülmüş malzemelerden çok sayıda fonksiyonel ve dış 

mekan tekstili üretmektedirler.  

Alman üreticiler aynı zamanda iş kıyafeti ve koruyucu kıyafet konusunda da dünyada önde 

gelen ülkeler arasında yer almaktadırlar. Ek işlevlere sahip son derece yenilikçi malzemeler, 
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tüm dünyada itfaiye ve polis güçlerinin güvenliğini arttırmaktadır. Almanya, bu tür özel 

tekstillerle de Almanya'daki tekstil endüstrisini güçlendirmeyi ve bununla dünya çapında 

önemli bir üst konum sağlamayı başarmıştır. Tekstil alanında yapılan araştırmalar buna önemli 

bir katkı sağlamaktadır. 

Alman moda ve giyim üreticileri yenilikçi güçlerinin yanı sıra dijitalleşmeye de yatırım 

yapmaktadırlar. Dijitalleşme yatırımları sadece üretimi değil aynı zamanda tedarik zincirini de 

kapsamaktadır.  Dijitalleşmenin bir sonucu olarak, üretim ve satış birçok alanda giderek daha 

yakından birbirine bağlı hale gelmekte  ve üreticilerin giderek mallarının bayisi haline geldiği 

birçok yeni iş modeli ortaya çıkmaktadır. Önümüzdeki birkaç on yıl boyunca burada birçok 

yeni gelişme gerçekleşeceği tahmin edilmektedir. 

Teknik  tekstil  deyince  “estetik  ve  dekoratif  özelliklerinden  ziyade, öncelikle  teknik  

performansları  ve  fonksiyonel  özellikleri  için  üretilen  tekstil  malzemeleri   ve   ürünleri”   

anlaşılmaktadır. Teknik tekstil mamülleri çeşitli kimyasal malzemelere, hava şartlarına, 

ultraviyole ışınlarına,   darbelere,   küf,   mantar   ve   bakteri   gibi   mikro   organizmalara  

karşı  koruyucu,  yüksek  mukavemet,  yanmazlık,  filtreleme,  leke   tutmazlık,   buruşmazlık   

gibi   üstün   performans   özelliklerine   sahip   ürünlerdir. Bu  ürünler  genellikle  kimya,  

makina,  tıp,  elektrik-elektronik  gibi  çok  disiplinli  çalışmalar  ile  geliştirilirler  ve  tekstil  

dışında  çok  çeşitli  yerlerde  ve  ürünlerde  kullanım  imkanı  bulurlar.   

Alman tekstil endüstrisinde teknik tekstiller ile etkileyici bir dönüşüm gerçekleşmiştir. Alman 

üreticiler teknik tekstil sektöründe çeşitli uygulama alanlarında sürekli yeni metotlar ve ürünler 

geliştirmektedirler. Mühendisler ülkesi olan F. Almanya, bu alanda da dünya lideri 

konumundadır. Teknik tekstiller birçok alanda yenilikçi çözümler sunmaktadır; en büyük futbol 

stadyumlarının üzerinde çadır çatılar, izolasyon için keçe, sağlık sektöründe yara pansumanı, 

kalp cerrahisinde stent, endüstriyel bir tesiste filtre, köprü yapımında hava yastığı ve yük 

taşıyıcı hafif bileşen, elektrikli araçlarda motor için koruyucu ceket, uçak kokpiti etrafındaki 

bileşen olarak kullanım alanları bulmaktadır. 

F. Almanya, teknik tekstillerdeki pazar liderliğini Almanya'daki yüksek düzeydeki tekstil 

araştırmalarına borçludur. Dünya pazarlarında son derece yenilikçi özel ürünlerle orta ölçekli 

tekstil firmaları arasında birçok gizli şampiyon bulunmaktadır. Teknik tekstiller alanında üretim 

Almanya'da gerçekleşmektedir.  



 
 

 

 3 

Almanya'daki tekstil ve giyim endüstrisi bölgeleri esas olarak Bavyera, Baden-Württemberg, 

Kuzey Ren-Vestfalya, Saksonya ve Thüringen federal eyaletlerinde, özellikle de Schwäbische 

Alb, Südbaden, Oberfranken, Schwaben, Niederrhein, Ostwestfalen, Münsterland, Wuppertal, 

Vogtland, Oberlausitzer tekstil bölgesi Chemnitz/Zwickau  bölgelerinde yoğunlaşmıştır.  

F. Almanya’da Tekstil ve Hazır Giyim Endüstrisinin Yıllara Göre Değişimi 

Milyar Avro 2017 2018 2019 

Ciro1 19,78 19,29 18,50 

İthalat 43,994 44,621 45,640 

İhracat 30,135 32,096 33,257 

Çalışan Sayısı1 95.962 94.530 91.694 

Şirket Sayısı1 964 951 924 

Kaynak: Gesamtverband der deutschen Textil- und Modeindustrie e. V. 
1: 20 den daha fazla çalışanı olan şirket verileri 

F. Almanya’da geçen sene olduğu gibi 2019 yılında da tekstil ve hazır giyim endüstrisinde 

faaliyet gösteren firmaların cirolarında bir düşüş gerçekleşmiştir. 2019 yılında cirolarda 

yaklaşık % 3,2 oranında bir düşüş olmuştur. 2018 yılının tersine, 2019 yılında tekstil sektörü, 

hazır giyim sektörüne kıyasla daha kötü bir performans göstermiştir. Tekstil sektörü ciroları 

2018 yılının sonundan beri her ay azalma göstermekte ve 2018 yılına kıyasla toplamda % 4,4 

oranında bir azalma olmuştur. Bu trendin bu şekilde devam edeceği beklenmektedir. Hazır 

giyim sektöründeki cirolarda da düşüş olmakla beraber, tekstil sektörüne göre nispeten  % 1,2 

oranı ile daha küçük bir düşüş gerçekleşmiştir. 2020 yılının ilk sekiz ayında (Ocak-Ağustos) bir 

önceki yılın aynı dönemine göre hazır giyim endüstrisi cirolarında % 21,7 oranında, tekstil 

endüstrisinde ise %10,6 oranında bir azalma gerçekleşmiştir.  

Tekstil ve hazır giyim endüstrisinde istihdam 2019 yılında ortalama olarak % 2,2 oranında 

azalarak 91.694’e inmiştir. Bunu 62.829’u tekstil endüstrisinde, 28.865’i ise hazır giyim 

endüstrisinde çalışmaktadır. Bu azalma son beş yılda istihdam sayılarında gerçekleşen 

düşüşlerden en belirgin olanıdır. 2020 yılında sektördeki ciroların düşmesine bağlı olarak 

istihdam sayısında da bir azalma gerçekleşmiştir. 2020 yılı Ağustos ayının sonunda 2019 yılı 

aynı dönemine kıyasla istihdam sayısında % 6,6 oranında bir azalma olmuştur. Bu azalmanın 
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% 10,1’lik kısmı hazır giyim endüstrisi, % 4,8’lik kısmı ise tekstil endüstrisinde 

gerçekleşmiştir. Bu azalmanın kapsamında kısa çalışma ödeneği alanlar katılmamıştır. 

F. Almanya’da tekstil sektöründe gerçekleşen üretim değerlendirildiğinde 2019 yılında 

ortalama olarak %1,6 oranında bir düşüş gerçekleştiği görülmektedir. 2019 yılı son üç aylık 

verileri değerlendirildiğinde bu düşüşün % 5,0 oranında olduğu gözlemlenmektedir. Hazır 

giyim sektöründe ise üretim bir önceki yıla göre % 0,3 oranında artmıştır. 2020 yılının ilk sekiz 

ayında 2019 yılı aynı dönemine göre üretimde tekstil endüstrisinde %11,9’luk, hazır giyim 

endüstrisinde ise %14,6’lık bir azalma olduğu görülmektedir. 

Hazır giyim sektöründe 2019 yılında AB ülkelerine gerçekleşen ihracatta tekrar bir büyüme 

gerçekleşmiştir. Bu büyümenin önemli etkenlerinden biri değer zincirlerinin (Value Chain) 

değişimi ve Polonya gibi ülkelere gerçekleşen ihracattaki yüksek artış oranlarından 

kaynaklandığı değerlendirilmektedir. Hazır giyimde gerçekleşen artışa karşın tekstil sektöründe 

AB ülkelerine yapılan ihracatta nerdeyse bütün ülkelerde azalma olmuştur. Büyük Britanya’ya 

gerçekleşen ihracat 2018’deki önemli düşüşün ardından tekrar düşüş göstermiştir.  Bununla 

beraber AB büyük bir ara ile, Alman tekstil ve hazır giyim firmaları için en önemli ihracat 

pazarı olmaya devam etmektedir. AB dışında en önemli pazarlar ise ABD ve Çin Halk 

Cumhuriyeti’dir. 

F. Almanya’nın 2019 Yılında Tekstil ve Hazır Giyim Sektöründe Ülkelere Göre İthalatı 

Milyon Avro Hazır Giyim Tekstil Toplam 

Çin 8.271,43 2.367,8 10.639,23 

Bangladeş 5.546,71 98,26 5.644,97 

Türkiye 3.243,8 868,5 4.112,30 

İtalya 1.637,88 876,62 2.514,5 

Hindistan 1.468,52 498,74 1.967,26 

Vietnam 1.304,39 110,65 1.415,04 

Kamboçya 1.243,81 5,37 1.249,18 

Pakistan 1.038,47 487,31 1.525,78 

Hollanda 973,34 511,81 1.485,15 

Polonya 947,01 679,07 1.626,08 
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F. Almanya’nın 2019 Yılında Tekstil ve Hazır Giyim Sektöründe Ülkelere Göre İhracatı 

Milyon Avro Hazır Giyim Tekstil Toplam 

Polonya 3.000,31 1.100,48 4.100,79 

İsviçre 3.152,5 555,51 3.708,01 

Avusturya 2.484,68 852,76 3.337,44 

Fransa 2.033,06 697,93 2.730,99 

Hollanda 1.943,97 622,41 2.566,38 

İtalya 1.064,76 632,35 1.697,11 

Büyük Britanya 1.036,57 463,44 1.500,01 

Belçika 924,78 313,84 1.238,62 

Çek Cumhuriyeti 580,13 623,93 1.204,06 

İspanya 793,6 366,42 1.160,02 

2019 yılında tekstil ve hazır giyim sektörü ithalatında  F. Almanya’nın en büyük ticaret partneri 

10,64 milyar Avro ile Çin Halk Cumhuriyeti’dir. Bangladeş (5,64 milyar Avro), Vietnam (1,41 

milyar Avro) ve Myanmar (917,87 milyon Avro) gibi Doğu Asya ülkeleri önem kazanırken, F. 

Almanya’nın bu sektörde ithalatı için önemli bir ülke olan Türkiye (4,11 milyar Avro) önemini 

korumaya devam etmektedir. 

Dünyadaki tekstil ve hazır giyim dış ticaret verileri değerlendirildiğinde; ihracatta Almanya, 

Çin Halk Cumhuriyeti’nden sonra en çok ihracat yapan ülkedir. F. Almanya’yı sırasıyla, İtalya, 

Hindistan ve ABD takip etmektedir. Türkiye dünya çapında yapılan ihracat sıralamasında 6. 

Sırada yer almaktadır. Bu sektörde en çok ithalat yapan ülke ABD’dir. F. Almanya dünya 

çapında yapılan ithalatta ikinci sırada yer almaktadır. F. Almanya’yı sırasıyla Japonya, Büyük 

Britanya, Fransa, İtalya ve Hollanda takip etmektedir. F. Almanya ihracatta ikinci sırada 

olmasına rağmen bu sektörde ihracattan daha çok ithal ederek cari açık vermektedir. 

F. Almanya’nın tekstil ve hazır giyim sektöründe en çok ihracat yaptığı ülke Polonya’dır. 

Polonya’yı İsviçre, Avusturya, Fransa, Hollanda ve İtalya takip etmektedir. AB dışında en çok 

ihracat gerçekleştirdiği ülkeler arasında birinci sırayı ABD ve ikinci sırayı ise Çin Halk 

Cumhuriyeti almasına rağmen, bu iki ülke bu sektörde en çok ihracat yapılan on ülke arasına 

girememektedir.. Söz konusu ihracat verileri değerlendirildiğinde AB’ndeki ülkelerin yapılan 

ihracatta açık ara önde oldukları tespit edilmektedir.  
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Tekstil ve hazır giyim sektöründe F. Almanya’nın gerçekleştirdiği ithalat verileri 

değerlendirildiğinde, en çok ithalat yapılan ülkeler arasında Çin Halk Cumhuriyeti olduğu 

görülmektedir. İkinci sırada Bangladeş ve üçüncü sırada Türkiye yer almaktadır. Yapılan 

ithalatta Türkiye’yi sırasıyla İtalya, Hindistan, Hollanda, Pakistan, Vietnam, Polonya, 

Kamboçya, Fransa, Çekya, Büyük Britanya ve Myanmar takip etmektedir. F. Almanya tekstil 

ve hazır giyim sektöründe net bit ithalatçıdır. Yerli tekstil ve hazır giyim sanayi üretimi talebin 

yalnızca küçük bir bölümünü karşılayabilmektedir. Bu sektördeki ihtiyaçların büyük bir 

bölümü Asya’daki düşük ücretli ülkeler tarafından karşılanmaktadır. Alman hazır giyim pazarı 

için 2019 yılında Çin, Bangladeş ve Türkiye en önemli tedarikçi ülkeler arasında başta 

gelmektedirler. Ancak teknolojik gelişmeler, üretim alanlarının 2025 yılına kadar Avrupa’ya 

geri taşınacağına işaret etmektedir. 

F. Almanya’nın 2020 yılı ilk sekiz ayı dış ticaret verilerine bakıldığında, ihracatta % 8,8 

oranında (Tekstil % 7,6, Hazır Giyim % 9,6) bir azalma görünürken, ithalatta ise bir önceki 

yılın aynı dönemine göre % 59 oranında bir artış olduğu tespit edilmektedir. Bu artışın korona 

pandemisinden kaynaklı olarak ithal edilen maskelerden kaynaklandığı değerlendirilmektedir. 

Alınan sipariş ve yapılan cirolara bakıldığında; 2018 yılındaki iyileşme  aşaması kısa sürmüştür. 

Sektördeki yükseliş umutları yerine getirilememiştir. Aksine 2019 yılında, siparişlerde 

gerçekleşen sürekli bir düşüş ile şekillenen bir durgunluk gözükmektedir. Siparişlerdeki bu 

düşüş yakın bir tarihte pozitif bir dönüşümün gerçekleşemeyeceğine işaret etmektedir. Güncel 

durumda hazır giyim sektörü için tablonun daha olumlu olduğu görülmektedir. 2020 yılının ilk 

sekiz ayında alınan siparişlerde, tekstilde % 11,2 hazır giyimde ise %16,9 oranında bir azalma 

olmuştur. 

Tekstil ve Hazır Giyim Perakende Satış Eğilimleri 

2018 yılında F. Almanya’da tekstil ve hazır giyim perakende sektöründe yaklaşık 65,5 milyar 

Avro tutarında brüt ciro yapılmıştır. 2018 yılında gerçekleşen cironun % 51,9’luk kısmı kadın 

hazır giyim, %25,5’lik kısmı erkek hazır giyim, %4,2’lik kısmı bebek ve çocuk giyim, 

%10,3’lük kısmı ev tekstili ve 8,1’lik kısmı ise diğer tekstil ve hazır giyim ürünlerinden 

oluşmaktadır. 

2019 yılında tekstil ve hazır giyim sektörü perakende satış ciroları değerlendirildiğinde, 2019 

yılında F. Almanya’da % 0,7 oranında bir artış olduğu görülmektedir. Klasik (tezgah üstü) 

perakende satışları, toplam perakende satışlarındaki ciro artışlarının biraz gerisinde kalmıştır. 
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Toplam perakende satışlarında % 3,5’lik bir artış gerçekleşirken, hazır giyim perakende satışları 

bu artıştan yeterince faydalanamamıştır. Ancak textil, hazır giyim ve ayakkabı sektörlerinde 

2019 yılı internet ve uzaktan perakende satışlarında %5,2’lik bir artış gerçekleşmiştir. Tekstil 

ve  hazır giyim e-ticaret perakende satışlarının yıllardan beri,  klasik perakende satışlarından 

daha hızlı yükselmekte olduğu tespit edilmektedir.  

2019 yılında F. Almanya’daki en büyük tekstil perakendecisi,  4,7 milyar Avro’luk bir ciro ile 

farklı kategorilerde online perakende satış yapan Hamburg eyaletinde yerleşik olan Otto 

Grup’tur. İkinci sırada H&M (3,2 milyar Avro) ve üçüncü sırada ise C&A (2,2 milyar Avro) 

perakende zincir mağazaları yer almaktadır. 

F. Almanya’daki firmalar tarafından, tekstil ve hazır giyim sektöründe hizmet veren firmaların  

çalışma koşullarına ve sosyal standartlarına verilen önem son dönemlerde artmaktadır. Diğer 

ülkelerden bu sektörde yapılan ürün tedariğinde, söz konusu standartların tercih sebebi olacağı 

değerlendirilmektedir. Örneğin;  Nisan 2013'te Bangladeş Dakka'daki bir fabrikanın çökmesi 

sonucu 1.000'den fazla kişinin ölümüne neden olan felaketler gibi durumlar, düzenli olarak 

tekstil üretiminde bağlayıcı sosyal standartlar hakkındaki sorunları gündeme getirmektedir. Bu 

nedenle, moda sektöründe Fair Trade etiketi ile satış yapılan ürünlerde son dönemlerde güçlü 

bir artış görülmektedir. 

Tekstil perakende satışları, yıllık geliri 100 milyon Avro’nun üzerinde olan firmalar tarafından 

domine edilmekte ve bu firmalar gün geçtikçe daha çok pazar payına sahip olmaktadırlar. Zincir 

mağazaların hakimiyeti gün geçtikçe artmaktadır. H&M, Esprit, Zara ve Primark gibi üretim 

dahil bütün tedarik zincirine hükmeden zincir mağazalar, hazır giyim perakende satışları 

üzerinde söz sahipleridirler. Bunun yanında, bazı üreticiler de, ürettikleri ürünün perakende 

satışlarını gerçekleştirmekte ve kendi mağazalarını açmaktadırlar. 

Uzaktan satış yönteminin artan önemi, piyasaların dengesinde tektonik bir değişime sebep 

olmaktadır. BTE (Handelsverband Textil)’in tahminlerine göre, 2018 yılında sektörde 

gerçekleşen ciroların beşte biri uzaktan satış yolu ile gerçekleşmiştir. E-ticaret bu gelişmelerin 

asıl itici gücüdür. Şimdiye kadar ürünlerini interneti de içerecek şekilde genişleterek satanların 

yanı sıra Berlin’de kurulmuş olan ve sadece online satış gerçekleştiren Zalando gibi firmalar bu 

eğilimden en iyi şekilde yararlanan firmalardır. 
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F. Almanya’nın Yıllara Göre Tekstil Sektöründe Dış Ticareti 

F. Almanya’nın Tekstil Sektöründeki  Dış Ticareti 

F. 
Almanya’nın 

İhracatı 

F. 
Almanya’nın 

İthalatı 
Milyon Avro Milyon Avro 

2015 

Tekstil 11.137,9 10.753,4 
Hazır Giyim 15.147,5 30.981,3 
Deri ve Deri Ürünleri 6.687,6 12.984,4 

2016 

Tekstil 11.342,1 10.815,8 
Hazır Giyim 15.494,4 31.747,1 
Deri ve Deri Ürünleri 7.462,0 13.468,0 

2017 

Tekstil 11.678,3 11.076,4 
Hazır Giyim 18.457,4 32.917,7 
Deri ve Deri Ürünleri 8.972,1 14.347,1 

2018 

Tekstil 11.790,0 11.096,6 
Hazır Giyim 20.306,2 33.524,5 
Deri ve Deri Ürünleri 9.654,3 14.408,3 

2019 

Tekstil 11.588,0 11.102,6 
Hazır Giyim 21.669,7 34.537,4 
Deri ve Deri Ürünleri 10.345,1 15.228,3 

F. Almanya’nın Yıllara Göre Türkiye İle Tekstil Sektöründe Dış Ticareti  

F. Almanya’nın Tekstil Sektöründeki Türkiye ile Dış 
Ticareti 

F. 
Almanya’nın 

İhracatı 

F. 
Almanya’nın 

İthalatı 
Miyon Avro Milyon Avro 

2015 
Tekstil 310,2 918,6 
Hazır Giyim 97,0 3.295,9 
Deri ve Deri Ürünleri 60,1 66,8 

2016 
Tekstil 275,8 942,1 
Hazır Giyim 77,2 3.362,0 
Deri ve Deri Ürünleri 56,4 77,9 

2017 
Tekstil 278,2 960,3 
Hazır Giyim 56,9 3.425,1 
Deri ve Deri Ürünleri 55,8 86,1 

2018 
Tekstil 277,5 891,8 
Hazır Giyim 46,3 3.289,8 
Deri ve Deri Ürünleri 49,3 89,6 

2019 
Tekstil 281,6 868,5 
Hazır Giyim 37,8 3.243,8 
Deri ve Deri Ürünleri 38,1 100,2 
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F. Almanya’nın Aylara Göre Tekstil Sektöründe Dış Ticareti  

F. Almanya'nın Tekstil Sektöründe 
Aylık Dış Ticareti 

F. Almanya’nın İhracatı F. Almanya’nın İthalatı 

2019 2020 Değişim 2019 2020 Değişim 

Milyon 
Avro 

Milyon 
Avro 

% 
Milyon 
Avro 

Milyon 
Avro 

% 

Ocak 

Tekstil 1.012,0 962,8 -4,86 1.010,2 980,3 -2,96 

Hazır Giyim 1.881,6 1.962,6 4,30 3.188,8 3.198,9 0,32 

Deri ve Deri Ürünleri 905,8 936,7 3,41 1.370,7 1.445,6 5,47 

Şubat 

Tekstil 964,9 1.010,8 4,76 935,2 905,0 -3,23 

Hazır Giyim 1.634,9 1.772,8 8,43 2.726,6 2.652,9 -2,70 

Deri ve Deri Ürünleri 858,0 915,9 6,75 1.283,2 1.410,2 9,90 

Mart 

Tekstil 1.025,5 930,0 -9,31 943,8 995,4 5,48 

Hazır Giyim 1.908,5 1.511,0 -20,83 2.796,9 2.741,6 -1,98 

Deri ve Deri Ürünleri 971,3 755,2 -22,25 1.289,8 1.133,6 -12,12 

Nisan 

Tekstil 993,9 765,7 -22,96 944,8 2.213,7 134,31 

Hazır Giyim 1.662,1 1.016,1 -38,87 2.563,6 1.759,7 -31,36 

Deri ve Deri Ürünleri 761,3 444,6 -41,60 1.088,8 724,8 -33,43 

Mayıs 

Tekstil 1.034,3 898,4 -13,13 990,8 2.921,4 194,85 

Hazır Giyim 1.614,5 1.352,4 -16,24 2.465,7 1.803,8 -26,85 

Deri ve Deri Ürünleri 786,1 547,3 -30,38 1.089,6 861,1 -20,98 

Haziran 

Tekstil 950,5 919,4 -3,27 897,9 1.589,5 77,02 

Hazır Giyim 1.545,8 1.538,2 -0,50 2.535,0 2.117,5 -16,47 

Deri ve Deri Ürünleri 814,6 679,1 -16,64 1.304,6 1.046,8 -19,76 

Temmuz 

Tekstil 986,6 934,9 -5,24 963,7 1.458,0 51,30 

Hazır Giyim 1.818,9 1.601,5 -11,96 3.103,8 2.894,5 -6,74 

Deri ve Deri Ürünleri 929,4 866,7 -6,75 1.453,0 1.236,6 -14,89 

Ağustos 

Tekstil 864,6 817,5 -5,44 846,5 985,3 16,40 

Hazır Giyim 1.942,4 1.915,6 -1,38 3.362,1 3.218,1 -4,28 

Deri ve Deri Ürünleri 923,7 816,1 -11,65 1.400,8 1.213,4 -13,38 
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 F. Almanya’nın Aylara Göre Türkiye İle Tekstil Sektöründe Dış Ticareti  

F. Almanya'nın Tekstil Sektöründe 
Türkiye ile Aylık Dış Ticaret Verileri 

İhracat İthalat 

2019 2020 Değişim 2019 2020 Değişim 

Milyon 
Avro 

Milyon 
Avro 

% 
Milyon 
Avro 

Milyon 
Avro 

% 

Ocak 

Tekstil 21,8 25,7 17,57 84,4 83,6 -0,97 

Hazır Giyim 2,9 3,8 31,54 319,8 328,2 2,64 

Deri ve Deri Ürünleri 3,5 4,3 24,43 7,5 9,5 27,20 

Şubat 

Tekstil 23,9 26,3 10,04 60,9 64,9 6,73 

Hazır Giyim 2,9 2,8 -1,67 242,7 266,4 9,78 

Deri ve Deri Ürünleri 2,5 4,4 79,44 9,4 9,3 -1,19 

Mart 

Tekstil 21,8 26,8 23,06 67,1 69,3 3,33 

Hazır Giyim 3,3 2,1 -35,67 266,7 254,6 -4,55 

Deri ve Deri Ürünleri 3,1 2,3 -25,37 11,1 10,1 -8,94 

Nisan 

Tekstil 24,6 16,6 -32,37 70,5 60,7 -13,99 

Hazır Giyim 2,8 1,0 -66,36 246,8 152,4 -38,24 

Deri ve Deri Ürünleri 2,4 0,9 -61,36 11,8 4,8 -59,33 

Mayıs 

Tekstil 26,7 16,2 -39,22 80,5 59,7 -25,83 

Hazır Giyim 2,7 1,0 -62,62 243,6 182,0 -25,29 

Deri ve Deri Ürünleri 3,0 1,2 -58,51 10,1 7,2 -29,42 

Haziran 

Tekstil 21,5 18,6 -13,24 60,4 64,4 6,58 

Hazır Giyim 2,5 1,7 -33,44 244,1 235,1 -3,70 

Deri ve Deri Ürünleri 4,7 1,1 -77,39 5,8 6,4 11,30 

Temmuz 

Tekstil 23,1 17,9 -22,37 72,1 81,9 13,52 

Hazır Giyim 4,0 2,9 -27,24 328,6 350,8 6,78 

Deri ve Deri Ürünleri 3,5 1,1 -69,25 8,8 9,4 7,50 

Ağustos 

Tekstil 21,1 17,0 -19,31 63,0 65,2 3,53 

Hazır Giyim 3,8 2,4 -38,46 263,9 311,2 17,91 

Deri ve Deri Ürünleri 1,7 2,8 68,00 7,4 6,3 -13,91 

Kaynak: Federal İstatistik Ofisi  
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Kaynaklar 

1) Bundesministerium für Wirtschaft und Energie 
https://www.bmwi.de/Redaktion/DE/Artikel/Branchenfokus/Industrie/branchenfokus-
textil.html 

 
2) GermanFashion – Modeverband Deutschland 

https://www.germanfashion.net 
 

3) Verband der Nordwestdeutschen Textil- und Bekleidungsindustrie e.V. 
Die Deutsche Textil- und Modeindustrie in Zahlen 
https://www.textil-bekleidung.de/presse/publikationen/ 

 
4) Gesamtverband der deutschen Textil- und Modeindustrie e. V. 

Konjunktur 10.2020 
https://textil-mode.de/de/newsroom/daten-und-zahlen/  
https://textil-mode.de/de/verband/branchen/ 

 
5) Federal İstatistik Kurumu 

https://www.destatis.de/DE/Themen/Branchen-Unternehmen/Industrie-
Verarbeitendes-Gewerbe/Tabellen/_tabellen-innen-konjunkturdaten-textil-
bekleidungsindustrie.html  

 
6) STATISTA 

https://de.statista.com/statistik/  
 

7) BTE Handelsverband Textil 
https://www.bte.de/  

 


